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M o d u l b e s c h r e i b u n g 

 

 

 

 

Modul 
 
Summer-

school 

Modulname 

Öffentlichkeitsarbeit für die  

Agrar-, Lebensmittel- und Ernäh-

rungswissenschaften 
 
Lehrformat 

 
Hochschulübergreifender  

Einwöchiger Kurs 

 

Wissenschaftliche Leitung 

Prof. Dr. Rainer Langosch,  

Hochschule Neubranden-

burg 

 
Studiengänge: B.Sc., M.Sc. in Agrar-, Lebensmittel- und Ernährungswissen-

schaften (ALE) 

Hinweis: Die Abgrenzung der ALE versteht sich in dieser Modulbeschrei-

bung angelehnt an die Definitionen des Wissenschaftsrates in seiner 

Stellungnahme zu den Perspektiven der ALE 2024.  

Semesterlage: Semesterübergreifend 
Block: Ja 
Credits: 2 

Prüfung: Kursbegleitende Ausarbeitungen zu Medienpräsentationen, -
mitteilungen und -auswertungen 

 
Modulvoraus-

setzungen: 
Einschreibung in ein ALE-Studium der teilnehmenden Hochschu-

len 

 
Lernziele: Die Studierenden verstehen die Strukturen, Wirkungsmechanis-

men, Formate und Methoden verschiedener Medien, die sich di-
rekt oder indirekt mit Fragen der ALE befassen.  

 
Verwendung 

in der Hoch-
schulausbil-
dung: 

Studiengangs- und Disziplinenübergreifendes Verständnis für den 

Bedarf und die Relevanz, Erkenntnisinteressen und Methoden der 
ALE gegenüber Medienschaffenden unterschiedlicher Kommuni-
kationskanäle verständlich darstellen zu können. 

 
Aufteilung der  

Stunden: 

 
30 h Vorlesungen / Vorträge/ Seminaristischer Unterricht / 

Übungen / Exkursion 
10 h Vorbereitung 
10 h Nachbereitung 
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Titel der  
Lehrveranstal-

tung (LV) 

Öffentlichkeitsarbeit für die Agrar-, Lebensmittel- und Ernäh-

rungswissenschaften (ALE) 

 

Dozierende: 

 

Diverse 
Art der LV: Vorlesung/Seminar 

SWS: 2 
Sprache: Deutsch, ggf. auch Englisch 
Inhalte: Kommunikation und Medienarbeit in der Wissenschaft 

Die ALE in Print-, Online-, Hörfunk und TV-Medien 
Die ALE in Wirtschaft und Verbänden, Politik und Verwaltung 

Tältigkeitsfelder Lobbying, Medienarbeit und Politikberatung 
 

Die Inhalte werden auch mit Blick auf das in der Stellungnahme 

des Wissenschaftsrates zu den Perspektiven der ALE formulierte 
Desiderat gestaltet, in „der Wissenschaftskommunikation Sach-

verhalte in ihrem systemischen Kontext zu vermitteln und die 
damit verbundene Komplexität zugleich angemessen zu reduzie-
ren“ (vgl. WR 2024, S. 8) 

 

Verwendete 

Literatur: 

Bernays, E.: The Edward Bernays Reader: From Propaganda to 

the Engineering of Consent  
Bernays, E. u. K. Kocks: Propaganda. Die Kunst der Public Rela-

tions  
Böhm, A. et al. (Hrsg) (2009): Die Ernährungswirtschaft im 
Scheinwerferlicht der Öffentlichkeit.  

DLG e.V. (Hrsg.): Öffentliche Meinungsbildung und Landwirt-
schaft - Entwicklungen und Herausforderungen. In: Moderne 

Landwirtschaft zwischen Anspruch und Wirklichkeit.  
DLG e.V. (Hrsg.): Wege zu besserem Image und Ansehen. Land-
wirte in der Gesellschaft: Analysen, Erfahrungen, Perspektiven  

Frick, J.: Health Claims auf dem Prüfstand: Konsumenten beur-
teilen Corporate Social Responsibility  

Godemann, J. u. T. Bartelmeß: Ernährungskommunikation: In-
terdisziplinäre Perspektiven - Theorien – Methoden 
Harth, M.: Agrarmarketing 

Kussin, M., u. R. Langosch, L. Hähner, J. Vater, K. Pfeifer, H. Be-
cke, J. Wilking: Transformation aktiv mitgestalten. Eine medien-

theoretische Analyse des öffentlichen Diskurses zur Agrarpolitik 
im Dezember 2023 bis Januar 2024. In: Schriftenreihe der Ren-

tenbank. Band 41, Frankfurt/M. Mai 2025, S. 149 ff. 
Mörixbauer, A., M. Gruber et al.: Handbuch Ernährungskommu-
nikation 

Wissenschaftsrat: Stellungnahme zu den Agrar-, Lebensmittel- 
und Ernährungswissenschaften. (Drs.-Nr. 1956-24), Köln 2024 

 
Arbeitsform,  
didaktische 

Hilfsmittel: 

 
Expertenvorträge und -vorlesungen aus ALE-Wissenschaft sowie 
ALE-relevanten Medien, Verbänden, Politik, Verwaltung, Wirt-

schaft 
Medientraining: Kameratraining, Verfassen von Medienmitteilun-

gen 
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